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1. ХАА-н бүтээгдэхүүний зах зээлийн тойм

2. Зах зээлийн судалгааны бүтэц, агуулга

- Алхам 1. Зах зээлийн багтаамжийг тооцох,

- Алхам 2. Хэрэглэгчийн судалгаа: Хэрэглэгчийн худалдан
авах чадварыг тодорхойлох, Хэрэглэгчийн худалдан
авалтын зан төлөв

- Алхам 3. Өрсөлдөгчийн судалгаа

Агуулга
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Монгол улсын 21 аймгийн 5 нь нийслэлээсээ 1000-аас дээш
км-т, 10 нь 500-аас дээш км-т, нийт 333 сумдын 63 нь
аймгийнхаа төвөөс 200-аас дээш км-т, 209 нь 100-аас дээш
км-т алслагдсан байдаг нь зах зээл болон үйлдвэрлэгчдийг
тусгаарлаж байна.

Аймгуудын байршил
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ҮСХ-ХӨДӨӨ АЖ АХУЙН САЛБАР 2017.



• Манай улс жилд хонин толгойд шилжүүлснээр 8,7 сая гаруй
толгой мал хүнсэнд хэрэглэж, 220 гаруй мянган тн мах
үйлдвэрлэдэг.

• Улсын хэмжээнд махны үйлдвэр 40 гаруй байгаагийн 10 орчим
үйлдвэр нь тогтмол үйл ажиллагаа явуулж байна. Хөдөө аж
ахуйд үйлдвэрлэсэн нийт махны дөнгөж 10 хүрэхгүй хувь нь
мал нядлах үйлдвэрүүдэд бэлтгэгдэж, 20 гаруй мянган тонн
махыг үйлдвэрлэлийн аргаар боловсруулж байна.

• 2014 оны эцсийн байдлаар жишсэн нэг хүний махны сарын
дундаж хэрэглээ 7,6 кг буюу жилийн 91,2 кг байна.

• Монгол улсын мах, махан бүтээгдэхүүний хэрэглээ жилийн
242,0 мянган тонн байна. Үүнийг мөнгөн дүнгээр авч үзвэл
889,3 тэрбум төгрөг буюу ДНБ-ий 14,5% байгаа юм.

Махны үйлдвэр
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Нэг хониноос 25-32 кг мах. Нэг ямаанаас 20-28 кг мах. Нэг үхрээс 150-180 кг мах

Нэг адуунаас 160-170 кг мах Нэг тэмээнээс 250 кг мах Нэг гахайнаас 60-100 кг мах
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Үндэсний статистикийн хороо, 2017
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http://mofa.gov.mn/exp/blog/10/81
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Хөдөө аж ахуйгаас бэлтгэх сүүний нөөц хэмжээ, сая литрээр
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http://mofa.gov.mn/exp/blog/10/80
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http://mofa.gov.mn/exp/blog/10/80



• Үхрийн 60%-ийг саадаг, хонь ямааны 3-5%-ийг саадаг.

• Манай улсын сүүн, сүүн бүтээгдэхүүний хэрэгцээний 98 орчим
хувийг 1554 фермерийн аж ахуй, 170 гаруй мянган малчин өрх
хангадаг.

• МХЕГ-т задгай тарагны асуудлаар гомдол, санал бараг ирдэггүй
тул тэр бүр шалгалт хийдэггүй.

• Эрүүл мэндийн сайдын 2008 оны тушаалаар Нэг хүн өдөрт 175
гр сүү, 248 гр сүүн бүтээгдэхүүн хэрэглэвэл өдрийн хэрэгцээгээ
хангана гэж тогтоожээ. Үүгээр тооцвол монголчуудын тарагны
өдрийн хэрэгцээ 744 мянган литр, жилийнх нь 267 сая литр
болж байна. Гэтэл нийлүүлэлт нь жилд дунджаар 7.1 сая литр.
Ийнхүү тарагны хэрэгцээ ба нийлүүлэлт хол зөрүүтэй байна.

ЗГМ- 2016.10.17

Тарагны зах зээл
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http://mofa.gov.mn/exp/blog/10/80
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• Жилийн хэрэгцээт гэрийн эсгийний 10%, эсгий гутлын
дөнгөж 1%-ийг үйлдвэрлэлийн аргаар боловсруулж байна.

• Гэрт амьдардаг иргэд гэрийн эсгийгээ дунджаар 5-6 жилд
нэг сольдог бөгөөд шинээр гэрлэгсдийн 75% нь гал
голомтоо гэрт эхлүүлэн бадрааж байгаа гэсэн энгийн
тооцоо хийж үзэхэд жилд 20 гаруй мянган гэрийн
эсгийний хэрэгцээ байна.

Эсгий ба эсгий эдлэл
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Цагаан Алт Ноосон Урлалын дэлгүүрийг 2001 онд Улаанбаатар хотод
байгуулсан.

• Аксессор: Түрийвч, олбог, дэр (гоёлын), утасны гэр. 15900-28100.

• Хувцас: Эсгий шаахай. 33700-44900. Цүнх. 33700-41200. Малгай.
20600-46800.

• Гэр ахуйн бүтээгдэхүүн: Дэрний уут, ванны өрөөний шалавч, гал
тогооны сэтний суурь. 21000-33700

• Хүүхдийн бойтог: Жижиг- 10000-18700, 29950-37400

• Үнийн хөнгөлөлт. Гар урлалын бүтээгдэхүүнийг 1ш эсвэл 100ш-г
урлах нь ижил хэмжээний зардал гардаг учраас олон тоогоор
үйлдвэрлэснээр зардал хэмнэх боломжгүй байдаг. Иймд үнийн
хөнгөлөлт үзүүлдэггүй.

Монгол дахь Норвегийн тусламжийн байгууллага. 2003-2008.
http://www.mongolianwoolcraft.mn/
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Your desired design
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Экспортын бүтээгдэхүүн 
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• 2007 онд байгуулагдсан.

• Жил бүр 20-30%-ийг өсөлттэй ажилласан.

• 2014 онд дэлгүүрийн зай талбайгаа 2 дахин нэмэгдүүлж,
150м.кв-д хүргэсэн.

• Одоогоор 4 ЖДҮ эрхлэгчид, 5 хоршоо, олон тооны хувь
хүмүүстэй хамтран ажиллаж байна.

• Мийгаа: 95200841 (Монгол, Англи хэлээр), Irene: 99725297
(Англи хэлээр)

https://www.mmmongolia.com/ - Mary and Martha Mongolia
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ҮСХ-ХӨДӨӨ АЖ АХУЙН САЛБАР 2017.



Гурилан бүтээгдэхүүн үйлдвэрлэл, тонн

23

Эх үүсвэр: ҮСХ, жилийн танилцуулга
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Монгол орны жимс, жимсгэний нөөц \тонн\
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Баян-Өлгий 1.2 3.4 0.5 0.25 1.5
Ховд 1.5 3 0.5 2
Увс 6 5.8 10.5 0.5 11 2.5 1 7.5
Завхан 58.5 4.5 8.5 77.5 5.5 6.5 15.5
Хөвсгөл 4.5 5 8.5 1 15 33.5 8 7 4.5
Говь-Алтай 1 1 113
Баянхонгор 2.2 1 156
Архангай 2 33.5 84.5 7 40 3.5 7.5
Өвөрхангай 4 2 0.6 1 2
Булган 7.5 3 3.1 3 3.5 12 1.5 3.5 6.5 0.5
Сэлэнгэ 10 3.5 3.4 3 3.5 1.2 1.5 4.5 9.5
Төв 3 87 12.1 2.5 16 0.5 10.5 8 4
Хэнтий 5 2 4.2 5.5 1.5 4 3 3.5
Дорнод 3.5 1.3 3 0.5 0.5 0.6 1 1.5
Өмнөговь 0.5 135
Дорноговь 62
Сүхбаатар 0.5
Дундговь
Нийт 48 195 131 18 70.9 1.5 180 24 40 37.5 42 466



• Зорилтот зах зээлээ сонгосны дараа хэдий хэмжээний
багтаамжтай зах зээлд бүтээгдэхүүн, үйлчилгээгээ нэвтрүүлэх
гэж байна вэ гэдгээ тодорхойлно. Ингэснээр таны нэвтрэх гэж
буй зах зээлд орон зай байгаа эсэх, энэ зах зээлд импортын
болон дотоодын бүтээгдэхүүн, үйлчилгээний аль нь илүү
давамгайлдаг, гол тоглогчид нь хэн хэн байдаг, зах зээлийн
багтаамжийн өсөлт, бууралт, цаашдын чиг хандлага ямар байх
талаар бүрэн мэдээлэлтэй болно.

• Хаанаас, хэдэн хувийг нь импортолдог талаарх мэдээллийг
хоёрдогч эх сурвалжуудаас цуглуулна.

Алхам 1. Зах зээлийн орчны судалгаа: 
1.1. Зах зээлийн багтаамжийн судалгаа 
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Зах зээлийн багтаамжийг хэмжихэд дараах томъёог өргөн 
хэрэглэдэг.

Q= n*q*p

Q – Зах зээлийн нийт эрэлт

n – Зах зээл дэх нийт хэрэглэгчдийн тоо

q – Дундаж хэрэглэгчийн жилийн туршид хийх худалдан 
авалтын тоо 

p – Тухайн бүтээгдэхүүний дундаж үнэ

Зах зээлийн багтаамжийг тооцох нь
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• Бүх компаниудын хийж чадах борлуулалтын дээд хэмжээ

• Жишээ: Номын зах зээлийн дээд боломж

Монгол улсын нийт хүн амын тоо: 3,245,156 

• 15 ба түүнээс доош насны хүүхэд 30,5%-2017 болон бичиг 
үсэг тайлагдаагүй хүмүүс 34000-2009. 2,220,383

Зах зээлийн дээд боломж
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• Монгол улс дахь угаалгын машины зах зээлийн багтаамжийг
тооцохын тулд:

• Монгол улсын хүн ам 3,245,156, төвийн цахилгаан эрчим
хүчний сүлжээнд холбогдсон айл өрхийн хувь-82%, цэвэр усны
шугамд холбогдсон айл өрхийн хувь-50% гэж үзвэл

• Зах зээлийн багтаамж: 3,245,156*0,82*0,50=1,330,514ш болно.

Зах зээлийн багтаамжийг тооцох нь:
Харьцааны гинжин арга
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• Хувь хүмүүс шинэ бүтээгдэхүүн үйлчилгээг худалдан авах
тухай байнга үнэн зөв мэдээлэл өгдөггүй нөгөө талаас
үнэхээр худалдан авах сонирхолтой байсан ч гадаад,
дотоод хүчин зүйлийн нөлөөгөөр шийдвэр өөрчлөгддөг.

• Мөн судалгаа хийсэн ба бүтээгдэхүүн зах зээлд нэвтрэх цаг
хугацааны хооронд маркетингийн орчны хүчин зүйл
өөрчлөгдөж гарсан үр дүн худал болдог.

Алхам 2. Хэрэглэгчийн судалгаа
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• Сүүлийн 3-5 жилийн хэрэглэгчийн дундаж орлого,
өөрчлөлт, чиг хандлага.

• Тухайн бүтээгдэхүүн, үйлчилгээтэй ижил болон орлох
бүтээгдэхүүн, үйлчилгээнд гаргадаг зардал, өөрчлөлт, чиг
хандлага

Алхам 2. Хэрэглэгчийн судалгаа
2.1. Хэрэглэгчийн худалдан авах чадварыг тодорхойлох 
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• Хэрэгцээ шаардлага: Хэрэглэгч яг юу хүсээд байна вэ (өнгө, загвар,
хэмжээ, материал ...), тэдгээрийн сонирхол, хүлээлт нь ямар вэ г.м.
асуултуудын хариултыг хайна;

• Худалдан авалтын зуршил: Юуг, хаанаас, хэдийд, хэр хэмжээтэйгээр
худалдан авдаг вэ? Худалдан авалтын давтамж нь хэр байдаг вэ?
Яагаад тухайн бүтээгдэхүүнийг худалдан авахаар шийддэг вэ?
Орлогоо ихэвчлэн юунд зарцуулдаг вэ? Төлбөрийн ямар хэрэгслийг
голдуу ашигладаг вэ?

• Сэтгэл зүйн хүчин зүйлc: Зар сурталчилгаа, хямдрал зэрэг
нийлүүлэгчдийн зүгээс явуулдаг төрөл бүрийн арга хэмжээнд ямар
хариу үйлдэл үзүүлдэг вэ? Хэрэглэгчдийн хангагдаагүй хэрэгцээ нь юу
вэ? Хэрэглэгчид худалдан авалтын дараах хэрэглэгчийн үйлчилгээг
сонирхдог уу?

Алхам 2. Хэрэглэгчийн судалгаа
2.2. Хэрэглэгчийн худалдан авах зан төлөв
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• Голлох өрсөлдөгчдийг тодорхойлохдоо зах зээлийн өөр өөр
сегментээс төлөөлөл болгон сонгон авах шалгуурт үндэслэнэ. Тансаг
зэрэглэл, дундаж болон масс-д зориулсан бүтээгдэхүүн нийлүүлдэг
компаниудаас тус бүр сонгох нь аль сегментийг зорин өрсөлдөх
шийдвэр гаргахад чухал нөлөөтэй.

• Өрсөлдөгчдийн зорилтот хэрэглэгчдийг тодорхойлох

• Зах зээлийн ололт амжилтыг судлах

• Бүтээгдэхүүний давуу болон сул талыг гаргах

• Өрсөлдөгчийн зах зээлд эзлэх хувь, байр суурийг тодорхойлох

• ЗАХ ЗЭЭЛИЙН ӨӨРЧЛӨЛТ, динамик, хандлагыг үнэлэх

Алхам 3. Өрсөлдөгчийн судалгаа
3.1: Өрсөлдөгчдөө танин мэдэх
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• Зах зээлд тэргүүлэгч дөрвөн ААН-ийн борлуулалтын орлогыг
салбарын нийт борлуулалтад эзлэх хувиар тухайн зах зээлийн
өрсөлдөөний хэлбэрийг тодорхойлж болно. Энэ харьцаа зах
зээлийн бүтцийг үнэлэх гол үзүүлэлт болдог.

• Дөрвөн ААН-ийн төвлөрлийн харьцаа 60 хувиас давж байвал
тэр зах зээл төвлөрөл ихтэй, олигополь хэлбэрийн цөөн ААН
ноёрхож байгаагийн шинж гэж үздэг. Уг харьцаа 60 хувиас бага
байвал өрсөлдөөнт зах зээлийн шинжтэй гэж үздэг.

Алхам 3. Өрсөлдөгчийн судалгаа
3.1: Өрсөлдөгчдөө танин мэдэх
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Анхаарал хандуулсанд баярлалаа
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