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Партизан маркетинг

Жей Конрад Левинсон 1984 онд "Guerrilla marketing" /”Партизан маркетинг”/
гэдэг ном бичсэн.

Партизан маркетинг гэдэг нь маркетингийн үйл ажиллагааг уламжлалт бус
аргаар, мөнгөөр зодож биш, төсөөлөл, уран сэтгэмждээ тулгуурлан хийхийг
хэлдэг.

Мөнгө багатай хэдий ч том мөрөөдөлтөй жижиг бизнест илүү тохиромжтой

Маркетингийн бусад хольцуудаас илүүгээр маркетингийн идэвхжүүлэлтэд илүү
анхаардаг.

Том хэжээний сонингийн сурталчилгаа ганц 1 удаа хийхийн оронд сонингийн
дугаар бүрд жижиг хэмжээний сурталчилгаа байршуулах нь илүү үр дүнтэй.

Бараа үйлчилгээгээ онлайнаар хүргэхийн тулд онлайн маркетингийн төсөв
гарган, төсвийн 1/3-ийг вэб сайт хөгжүүлэхэд, 1/3-ийг вэб сайтаа сурталчлахад,
үлдсэн 1/3-ийг вэб сайтад тогтмол мэдээлэл оруулахад зарцуулах шаардлагатай.
Зөвхөн вэб сайт хөгжүүлэхэд хамаг мөнгөө зарцуулснаар компанийн ашиг
нэмэгдэхгүй нь тодорхой.



Партизан маркетинг гэж юу вэ?

Партизан маркетингийн үндсэн шинж

Тогтсон бус хэв маяг

Хэрэглэгчийн тааварлаагүй газарт

Бага зардалтай

Голдуу гудамж, гадна талбайд (мянга сонсохоор нэг үз)





Ногоон хэрэглэгчийн сегмент

1. Resource conservers. Нөөцийг арвилан хэмнэгч

2. Health fanatics. Эрүүл мэнддээ санаа тавигч

3. Animal lovers. Амьтанд дурлагсад

4. Outdoor enthusiasts. Аялал сонирхогчид

https://hbr.org/2010/02/a-smart-
way-to-segment-green-c



1. Resource conservers. Нөөцийг арвилан 
хэмнэгч

Хаягдлыг тэвчдэггүй. Олон жил хэрэглэх, эдэлгээ даах хувцас
сонгодог. Савалгаатай бүтээгдэхүүн авах дургүй. Хоолны болон
усны сав, даавуун тор, LED ба CFL гэсэн эрчим хүчний хэмнэлттэй
гэрлийн шилийг сонгон хэрэглэдэг. Хэрэглэсэн принтерийн хор
болон цахилгаан хэрэгслээ Best Buy дэлгүүрт буцаан өгдөг.
Нарны зайн батерей, автомат мэдрэгч бүхий, усны хэмнэлттэй
суултуур, холигч, угаалтуурын хошуу, шүршүүрийн толгой зэргийг
суурилуулдаг. Хүнсний хаягдлыг боловсруулан бордоо гарган
авахыг зорьдог.

1. Бүтээгдэхүүний эдийн засгийн хэмнэлт, урт хугацааны
эдэлгээ, дахин ашиглах боломж зэрэг ашиг тусыг онцлох

2. Дахин боловсруулах, эрчим хүч хэмнэх чиглэлийн үйлчилгээг
санал болгох



2. Health fanatics. Эрүүл мэнддээ санаа тавигч

Наранд удаан байхаас зайласхийдэг, химийн бордоо
бүхий хүнсээс татгалзаж, органик хүнсийг илүүд үздэг,
эрүүл мэндэд хор нөлөөгүй гэр ахуйн цэвэрлэгээний
бүтээгдэхүүнийг сонон хэрэглэдэг.

1. Органик орц найрлага, эрүүл мэндийн ашиг тусыг нь
таниулах

2. Органик хүнс, эрүүл мэндэд хор нөлөөгүй гэр ахуйн
цэвэрлэгээний бүтээгдэхүүн үйлдвэрлэгч,
импортлогчидтой хамтран ажиллах.
OrganicConsumers.org зэрэг вэб сайтуудыг спонсорлох,
Natural Life зэрэг сэтгүүл дээр сурталчилгаагаа
байршуулах



3. Animal lovers. Амьтанд дурлагсад

Цагаан хоолтон байх нь түгээмэл, амьтан дээр туршаагүй,
салмоныг (Яргай) аваръя, дельфинийг аваръя гэсэн
шошготой бүтээгдэхүүн, синтетик гар цүнх, дуураймал
арьсан хүрмийг эрж хайдаг. Хуванцар уутнаас татгалздаг.

1. Амьтны эрх хамгаалах байгууллагуудтай хамтран учир
шалтгаант маркетингийн компанит ажил зохион
байгуулах

2. Animal Fair сэтгүүл дээр сурталчилгаагаа байршуулах,
WWF.org вэб сайт дээр онлайн сурталчилгаа хийх



4. Outdoor enthusiasts. Аялал сонирхогчид

Чөлөөт цагаараа цэвэр агаарт гарах, үндэсний цэцэрлэг
хүрээлэнд амрах, байгалийн үзэсгэлэнт газруудын талаар
ном унших дуртай. Зам дээр хог хаяхаас зайлсхийхийн тулд
дахин ашиглах савыг хэрэглэдэг. Бүтээгдэхүүн дээрээ ой
мод хяналтын зөвлөлийн "Forest Stewardship Council“
шошгыг ашиглахыг хүсдэг. Дахин боловсруулсан
бүтээгдэхүүнийг худалдан авах дуртай.

1. Үндэсний цэцэрлэг хүрээлэн, дахин ашиглах сав,
хатаасан жимс үйлдвэрлэгчидтэй хамтран идэвхжүүлэлт
хийх

2. Аялалын зөвлөгөө өгөх сэтгүүлүүдэд сурталчилгаагаа
байршуулах



Ногоон хэрэглэгчийн сегмент



Ногоон хэрэглэгчийн сегмент

1. LOHAS. Эрүүл тогтвортой амьдралын хэв маягийг
баримтлагсад. Гэрлэсэн боловсролтой, дундаж насны
эмэгтэй. Үнийн мэдрэмж багатай. Эрчим хүч, ус хэмнэх
бүтээгдэхүүн сонгодог, даавуун уут хэрэглэдэг, хүрээлэн
буй орчныг хамгаалах хууль батлахыг улс төрчдөөс
шаарддаг. Бүтээгдэхүүний шошгон дээрх мэдээллийг
анхааралтай уншдаг.

2. Naturalites. Бактерийн эсрэг үйлчилгээтэй, химийн орц
найрлагагүй, байгалийн гаралтай бүтээгдэхүүнийг
хэрэглэхийг хүсдэг. Дээд боловсролтой хүмүүсийн эзлэх
хувь бага, орлогын түвшин багатай, Африк гаралтай
Америкчууд байх нь түгээмэл.



Ногоон хэрэглэгчийн сегмент

3. Drifters. Өөрийн итгэл үнэмшлээс илүүгээр бусдыг дагах
чиг хандлагатай. Гол төлөв эргийн хотуудад амьдардаг.
Хос хөдөлгүүрт машин унадаг. Ам бүлийн тоо олон, 1/3 нь
18-аас доош насны хүүхэдтэй, дундаж орлоготой.

4. Conventionals. Эрчим хүчний хэмнэлттэй “Energy
Star” гэрчилгээтэй/ тэмдэгтэй барааг худалдан авдаг.
35-50 насны, эрэгтэй, өндөр орлоготой, 25% нь
тэтгэвэрт гарсан, 45% нь зээлийн карт ашигладаг.

5. Unconcerneds. Байгаль орчны талаар хариуцлага
султай. Эрэгтэй, дунджаас доош орлоготой,
боловсролын түвшин бага залуучууд.
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